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푸드클럽은 성장하는 온라인 음식배달 산업의 부의 민주화에 관한 것입니다.

이는 블록체인의 효율성을 활용한 보상 시스템이라는 강력한 아이디어가 바탕이 
되었으며 업계를 변화시키는 전례 없는 도구와 메커니즘을 제공하는 판도를 바꾸는 
기술입니다.

혁신적 계획인 푸드클럽은 음식배달 산업의 다른 프로젝트와 온라인 여행, 전자 
상거래 등과 같은 것들의 본보기가 될 것입니다.

푸드클럽은 상당한 규모의 실제 비즈니스 환경, 터키 온라인 배송 시장 및 암호화 
자산 투자를 선호하는 국가의 일반인구를 대상으로 하고 있습니다. Statista에 
따르면 터키는 2020년 암호화폐 투자 측면에서 4위에 올라 있습니다.1 

프로젝트의 다음 단계에는 현재 사용 가능한 엔터프라이즈 레벨 소프트웨어를 통한 
세계적 확장이며 이는 암호화폐, 블록체인 등 혁신에 대한 관심이 높은 시장을 
대상으로 현지화 될 것입니다.

푸드클럽 토큰("FOODC")의 가치평가는 근본적인 음식배달사업의 운영에서 생성된 
수익으로 토큰 공급을 세계적으로 알선해 지원될 것입니다. 

푸드클럽은 가상 환경에 완전히 상주하는 대신 견실하고 빈도가 높은 거래와 
수익률이 높은 사업을 기반으로 뛰어난 블록체인 프로젝트가 될 수 있습니다.

1 https://www.statista.com/chart/18345/crypto-currency-adoption/
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1.1 문제점

선진국의 온라인 음식배달 사업은 막대한 금융자원에 접근할 수 있고 높은 
진입장벽을 구축한 대기업의 영역 아래에 있습니다. 이러한 독점권은 경쟁의 기회를 
없애고 고객들과 식당들에게 제한된 선택권을 남깁니다.

터키의 온라인 음식배달 시장은 2020년 말까지 단 하나의 독점 기업인 
Yemeksepeti.com에 의해 서비스되었습니다. 2021년 초에 수십억 달러의 가치인 
경쟁업체 2곳(Trendyol.com과 Getir.com)이 각각 음식배달 시장에 진출했습니다.

1.2 해결방안

푸드클럽을 통해 저희는 고객, 식당, 배달원들에게 해당분야의 신규참여자들과 함께 
시장 진출이 용이하도록 함으로써 업종을 변화시킬 수 있는 시스템을 제공하여 
시장의 비대칭 경쟁을 도입합니다.

푸드클럽 토큰은 거래 당 관련 당사자에게 보상으로 배포되도록 설계되었습니다. 
그렇기 때문에 전체 토큰이나 일부분이 거래에 관련된 식당 및 배달원을 포함한 최종 
소비자에게 즉시 자동으로 배포됩니다.

이 모델의 혁신은 고정 가치를 가진 레거시 판촉 보상 시스템과 블록체인 시장 기반 
토큰 간의 차이입니다.

1
문제점과 해결방안



식품 기술 플랫폼에 대한 간략한 설명은 다음 섹션에서 제공됩니다.

2.1 푸드클럽의 정의 및 제휴회사

푸드클럽은 온라인 음식 배달 사업의 성장을 촉진하기 위해 고안된 토큰입니다.

스타트업 이니셔티브를 위한 푸드클럽 
업무:

- 사업개발 지원을 위한 모금 t

1 - 음식 배달 브랜드 성장을 위한 
이메일을 통한 홍보 및 기폭제

2 - 가치 매개체로서 확립된 독점 
구조의 부를 다른 당사자에게 
재분배하여 본질적으로 생태계를 
생성합니다.

현재 푸드클럽 토큰은 터키 시장에서 
활동하는 특정 온라인 음식 배달 회사 
인 TurBit Bilisim Turizm Ticaret AS의 
성장을 가속화하기 위해 
구현되었습니다.

시장 진출을 위해 TurBit Bilisim Turizm 
Ticaret AS의 사업은 두 가지 브랜드로 
분리됩니다.
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2
푸드클럽 생태계

Yemeksis.com - an online back-o�ce 
restaurant registration platform for 
generating additional sales and 
increased operational e�ciency for 
restaurants

Yemek.ci - an online food delivery 
aggregator for customers with 
simplified user interface and 
workflow 
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   COURIER APP  KITCHEN APPADMIN MENU

WEB SITE ORDERS CALL CENTER ORDERS

RESTAURANT WEB SITE

MOBILE APP ORDERS

그림 1. Yemeksis.com 비즈니스 모델, 구성 요소 및 주문 판매 흐름

2.2 Yemeksis.com 플랫폼

Yemeksis.com은 요식업계에 포괄적인 소프트웨어 해결책을 제공하여 기존 
채널에서 추가배송 주문판매를 촉진하고 공급 업체의 비즈니스 성장을 위한 
복잡성을 관리하는 혁신적인 식품기술 이니셔티브입니다.

이 시스템의 주요 목표는 요식업계에 추가 판매를 제공하고 완벽한 시설을 갖춘 웹 
사이트, 모바일 애플리케이션, 콜 센터 및 판매 채널 관리 시스템을 제공하는 
것입니다.

이 프로젝트는 SaaS (Software as a Service) 형태로 인터넷을 통해 작동하며 회사 
자체 웹 사이트 인 B2B2C (Business to Business to Customer) 광고에서 추가 판매를 
생성하여 최종 소비자에게 도달하는 간접 비즈니스 모델로 작동합니다. 
Yemeksis.com의 비즈니스 모델, 구성 요소 및 주문에 대한 설명은 그림 1에 나와 
있습니다.



배달과정 동안, 특별히 설계된 지리적 위치추적이 가능한 배달원용 모바일 
애플리케이션은 판매채널 및 주방과의 타이밍, 정확성 및 조정을 용이하게 합니다. 
(그림2).

6

그림 2. Yemeksis.com 지리적 위치기반 배달 모바일 애플리케이션
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또한 소프트웨어 플랫폼은 주문 처리, 재고 관리 및 택배 물류 최적화를 중앙 
집중식으로 관리할 수 있도록 주방 직원을 위한 최첨단 모바일 애플리케이션을 
제공하여 복잡하고 시간이 중요한 주방 운영 프로세스를 해결합니다. (그림 3).

그림 3. Yemeksis.com 레스토랑 모바일 애플리케이션
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그림 4. Yemek.ci 음식 배달 시스템 웹 사이트 인터페이스

2.3 Yemek.ci 애그리게이터

Yemek.ci는 혁신적인 사용하기 쉬운 B2C 어그리 게이터로서 터키 시장의 음식 배달 
부문에 서비스를 제공합니다. 웹사이트와 모바일 애플리케이션은 최종 
사용자로부터 필요한 최소한의 입력만으로 트랜잭션 처리를 허용합니다.
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2.4 푸드클럽 작업속도

푸드클럽 토큰은 음식 배달 브랜드와 해당 기업들, 즉 한 쪽 끝에는 레스토랑과 
배달원, 다른 쪽 끝에는 최종 소비자나 고객들 사이에서 촉매제 역할을 합니다. 최종 
소비자가 Yemek.ci 모바일 앱에서 음식배달 요청을 하면 이 시스템은 자동으로 
푸드클럽 토큰의 특정 값을 생성하여 최종 소비자, 식당 및 배달에 즉시 배포됩니다. 
이 값은 푸드클럽 토큰의 시장 가치에 따라 여러 토큰, 단일 토큰 또는 일부 토큰의 
형태로 존재할 수 있습니다.

토큰은 자동으로 배포되며 https://wallet.foodclub.ai 및 푸드클럽의 모바일 
애플리케이션에서 액세스하는 별도의 지갑에 추가됩니다.

그림 5. Yemeksis.com 과 Yemek.ci와의 푸드클럽 플랫폼 상호 작용



시장변동에 따라 배포된 FOODC 토큰은 특정지역, 사용자, 레스토랑에 따라 
선택적으로 증감 및 관리될 수 있으므로 마케팅 보급이 최적화됩니다.

맞춤형 추천 엔진을 지원하는 인공지능(AI)은 레스토랑 및 음식 추천은 물론 각 
최종소비자에게 전략적으로 계산된 토큰 양을 제공하도록 통합 및 최적화됩니다.

FOODC 토큰은 가치를 유지하기 위해 여러 단계에서 태워질 수 있습니다. 토큰을 
태우는 횟수와 일정은 푸드클럽의 재량에 따릅니다.
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그림 6. 2021 – 2022 음식배달사업 전망

저희는 푸드클럽 토큰과 해당 마케팅 활동이 Yemek.ci 및 Yemeksis.com의 근본적인 
음식배달 사업 성장에 상당한 영향을 미칠 것으로 예상합니다.

이 사업의 성과는 시간이 지남에 따라 시장에서 FOODC 토큰의 유동성을 허용하고 
출시된 토큰 가치에 안정효과를 주는 수익을 창출할 것입니다. 터키 시장에서 
운영되는 Yemek.ci와 Yemeksis.com의 음식배달사업에 대한 꾸준한 성장이 
예상됩니다.
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3
식품배달사업의 전망

등록된 레스토랑 수

등록된 고객의 수



터키의 배달시장은 온라인과 오프라인으로 구성되어 있으며 주문의 60%(식당과의 
전화통화)와 3개의 애그리게이터가 배포한 온라인 판매가 나머지 40%를 
차지합니다.

2020년 기준 연간 3억5000만 건의 온라인 주문이 몰리면서 터키 온라인 
음식배달시장이 세계 상위권에 올라 있습니다.

터키에는 150,000 개 이상의 레스토랑이나 음식 배달 업체가 있는 것으로 
추정됩니다.

COVID-19의 영향으로 온라인 시장은 온라인 배달 애플리케이션 및 웹사이트에 
익숙한 신규 사용자에 의해 성장했을 뿐만 아니라 비즈니스의 온라인부분으로의 
전환에서 성장했습니다. 그러나 많은 고객들이 판매업체와의 개인적인 소통을 
선호하기 때문에 오프라인 사업은 여전히 음식배달사업에서 많은 부분을 차지하고 
있습니다.

2020년 말까지 터키의 음식배달시장의 온라인 부문은 대부분 단일기업인 
Yemeksepeti.com에 의해 제공되었으며 이는 2015년 Delivery Hero가 5억 9천만 
달러에 인수했습니다.

2020년 말과 2021년 1분기에는 다크 스토어 운영자였던 Getir.com과 전자 상거래 
플랫폼인 Trendyol.com이 해당 부분에서 시장 점유율을 놓고 경쟁하기 
시작했습니다. Getir.com과 Trendyol.com의 시장 가치는 각각 미화 75 억 달러와 
110 억 달러입니다.

Yemeksis.com과 Yemek.ci은 터키 시장의 오프라인(Yemeksis.com의 B2B2C 모델의 
콜 센터 솔루션 포함)과 온라인 부문(Yemek.ci B2C 식품 배달 애그리게이터 포함)을 
다룰 수 있는 좋은 위치에 있습니다.
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4
시장 및 경쟁환경 분석
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터키음식 배달 부문의 중요한 차이점은 배달의 95%이상이 식당 종업원들에 의해 
운영된다는 것입니다. 선진국의 온라인 배달은 배달 서비스 공급자(DSP-s) 또는 
프리랜서를 통해 조직 내에서 개별적으로 운송을 구성합니다.

터키 내 외식업계는 주방 내 음식생산의 복잡성과 배달의 물류 최적화 등을 관리해야 
한다는 점에 유의해야합니다. 많은 식당에서 피크 시간(낮과 저녁)에 낮은 
우선순위의 판매 유통 채널을 닫음으로써 판매 채널의 우선 순위를 정하는 것이 
필요합니다.

이러한 생산 및 물류 병목현상으로 인해, Yemek.ci Aggregator에서 프리미엄 
레스토랑의 메뉴를 지속적으로 이용할 수 있도록 푸드클럽 토큰 보상으로 식당과 
배달에 인센티브를 부여하는 것이 중요합니다.

푸드클럽 보상모델은 프론트엔드(Yemek.ci)의 사용자 수와 백엔드(Yemeksis.com)의 
시스템 채택의 증가를 동시에 동기화된 방식으로 촉진할 것입니다.

푸드클럽 토큰은 처음에는 터키 시장의 성장을 촉진하기 위해 개념화되었지만, 
다음단계로는 인접 국가와 유럽, 중동, 아프리카 및 아시아에서 음식 배달 브랜드를 
구현하는 국제적 확장도 계획되어 있습니다. 모금 캠페인의 성공과 터키 시장의 음식 
배달 생태계의 성장에 따라 2021년 말까지 여러 국가에서 동시에 추가 브랜드를 
출시할 예정입니다.

음식배달 사업은 지난 20년 동안 꾸준히 성장해 왔으며 거의 모든 국가에서 전 
세계적인 코로나 바이러스 기간 동안 추가적인 부양을 받았습니다. 이러한 추세 
외에도 소위 "고스트 키친"비즈니스 모델 (배달용으로 만 음식을 생산하는 조리 
시설)은 20302년까지 1조 달러 규모의 글로벌 시장에 도달할 것으로 예상되며, 이 
시장은 Yemeksis.com, Yemek.ci와 같은 B2C 소프트웨어 솔루션을 기반으로 합니다.

2 https://www.restaurantdive.com/news/ghost-kitchens-global-market-euromonitor/581374/
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Food Tech 프로젝트의 소프트웨어 개발이 완료되었습니다. 이 시스템은 기능적이며 
비즈니스의 성장 단계에 준비가 되어 있습니다. 이 시스템은 현재 실시간 상업적 
거래(Yemeksis.com파트)으로 작동하고 있으며, 소프트웨어 제품군은 응답성이 
뛰어난 웹 사이트와 IOS 및 Android용 모바일 애플리케이션으로 완료되었습니다.

사업의 운영 부분 또한 이스탄불과 안탈리아에서 이미 이용 가능한 제한된 수의 
어카운트 매니저와 계약된 식당들로 다음 단계 확장을 위해 준비되어 있습니다.

그림 7. 푸드클럽을 위한 로드맵 및 이정표

5
로드맵 및 이정표

May

Dec

20
22

Dec

Apr

May

20
20

20
21

Dec

June

Aug

Software development for Yemeksis.com

Software development for Yemek.ci

Hiring personnel

Contracting restaurants

Software development for Food Club Token

Yemek.ci goes live

1 000 registered restaurants

100 000 registered clients

3 500 registered restaurants

International expansion

1 000 000 registered clients

40 000 registered restaurants

5 000 000 registered clients



혁신적인 디지털 마케팅 캠페인은 이 프로젝트를 홍보하고 그림 7의 표에 명시된 
대로 향후 18개월 동안 지정된 이정표에 도달할 것입니다.

프로젝트의 국제적 확장에 대한 시장 우선순위는 푸드클럽 커뮤니티의 형성, 시장 
규모, 신기술 채택, 경쟁 및 규제 프레임 워크와 같은 기준에 따라 결정됩니다.

상기 이정표는 정보 제공용이며 푸드클럽, 그 책임자 또는 운영팀으로부터 어떠한 
구속력 있는 약속도 하지 않는다는 점에 유의하십시오.

15



푸드클럽 토큰 생성
푸드클럽은 이더리움 플랫폼에 ERC20 표준 토큰("FOODC")을 만들고 이러한 토큰을 
이더 리움 지갑에 발행합니다.

푸드클럽 토큰 할당
푸드클럽은 100억개의 토큰을 발행합니다.

16

6
푸드클럽 토큰 운영

250,000,000은 토큰제공을 위하여 예정되어 있습니다. 

200,000,000은 사용자가 다른 사람을 초대하도록 장려하면서 최종 소비자, 
레스토랑 및 배달에 대한 보상으로 제공되어 향후 2년 동안 사용될 것입니다.

100,000,000은 팀과 일부 이해관계자를 위해 예정되어 있습니다. ITO 
이후에도 3 개월의 락업기간이 있습니다. 그 이후에는 월별 판매한도가 
적용됩니다. 팀어워드의 경우, 입사 첫날부터 24개월에 걸쳐 분기별로 토큰 
어워드를 분배하는 2년의 베스팅 기간이 있습니다.

50,000,000은 마케팅, 사용자 등을 위해 예정되어 있습니다.

50,000,000은 자문을 위하여 이용될 예정입니다. 또한 ITO 이후 이 토큰에 
대한 6개월의 락업기간이 있습니다.

350,000,000은 향후 회사에서의 사용을 위해 예정되어 있습니다.

25%

20%

10%

5%

5%

35%



전체의 35 %에 해당하는 예정된 토큰은 다음과 같은 방법으로 사용됩니다:

• 프로젝트 성장률이 터키 시장의 예상치를 넘을 경우 해외진출에 사용

• 생태계에 보다 적극적이고 장기적인 토큰 보상 유통을 위해 2억 개 이상의 토큰 
분배필요

푸드클럽 토큰의 최적 평가를 위해 지속적으로 관리될 수 있는 방법은 다음과 
같습니다:

1 – 배출된 FOODC 토큰을 최종 소비자, 식당 및 배달에 수거하는데 사용되는 
음식배달사업 전체 마케팅 예산에서 하위섹션으로 월 예산을 할당할 계획입니다.

2 - 음식 배달 사업의 성장과 함께 온라인 음식 배달 사업의 다른 주요 업체들과 함께 
수익 및 EBITDA 배수를 기반으로 회사의 가치가 형성될 것입니다. 우리는 이들 
회사의 지분을 매각함으로써 투자를 사모로써 사용할 수 있고 수익의 일부를 
사용하여 훨씬 더 많은 수의 시장에서 토큰을 다시 구매할 수 있습니다.

  PUBLIC SALE
  ECOSYSTEM REWARD
  TEAM
  MARKETING
  ADVISORS
  PROJECT RESERVE

FOOD CLUB TOKEN ALLOCATION
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20%

10%
5%

5%

35%
25%



자금할당
Food Club은 2021년 8월 초 UNISWAP을 시작으로 12개월 동안 여러 거래소에서 
토큰 공모를 통해 $10,000,000 USD를 모금할 계획입니다. 이를 위해 배포되는 총 
토큰 수는 2억 5천만 개입니다. 

또한 2억 개의 토큰이 24개월 동안 최적의 비즈니스 성장을 위해 고객, 레스토랑 및 
택배사에 대한 보상으로 배포됩니다.

모금액이 계획한 $ 11,000,000 USD를 초과하는 경우, 이 자금은 터키 시장에서 사업 
계획을 보다 적극적으로 성장시키고 식품배달사업의 국제적 확장을 앞당기는데 
사용될 예정입니다.

18

  Marketing and User Acquisition
  Product Development, Team Hiring
  Compliance Tax and Other Uses

FOOD CLUB TOKEN OFFERING
PROCEEDS ALLOCATION

40%

40%

20%의 수익금은 마케팅, 사용자 확보 
등에 사용됩니다.

의 수익금은 제품개발, 채용, 
네트워크 인프라에 사용됩니다.

의 수익금은 규정준수, 세금 및 
기타용도로 사용됩니다.

40%

40%

20%
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7
임직원 소개

Bulent Aydin은 2020년 7월판 Fortune 500 Turkey 잡지에 따르면 전 세계적으로 99위를 

기록한 터키시장에서 활동하는 진보적인 여행기술회사인 IATI의 공동 설립자이자 CEO

입니다. 터키 일류대학 중 하나 인 Boğaziçi University에서 컴퓨터 공학 학위를 취득했으며 

1994년 Boğaziçi University의 컴퓨터 공학과에 합격하기 위한 터키 전국 대학 시험에서 약 

150만 명의 후보자 중 253위를 차지했습니다. 그는 또한 2000년 University of Tampa에서 

경영학 석사 학위를 취득했습니다. 2000년부터 2003년까지 그는 매사추세츠 주 보스턴에 

있는 Parametric Technology Corporation에서 소프트웨어 엔지니어로 일했으며 2003

년부터 2012년까지 Tez Tour에서 재무, 정보 기술 및 인사 담당 이사를 역임했습니다. 

소프트웨어 개발, 재무 및 관리 분야에서 폭 넓은 경험을 보유하고 있습니다.

Bulent Aydin
CEO

Burak Akpınar는 현재 IATI의 최고 상업 책임자 (CCO)입니다. 그는 서비스산업 뿐만 아니라 

마케팅, 관리, 비즈니스 계획, 전자 상거래, 판매 및 판매관리에 대한 광범위한 경험을 

가지고 있으며 국제 비즈니스 경험이 있습니다. Bilkent University (관광경영)를 졸업하고 

AHLA(American Hotel and Lodging Association)교육 프로그램에 참여했습니다. 1998

년부터 2004년까지 터키 안탈리아에 있는 Royal Resort Hotel의 차장을 역임했으며 2004

년부터 2012년까지 Antalya의 Eray Tour의 총지배인이었습니다.

Burak Akpınar
CCO
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Tugay Özdemir는 현재 IATI의 사업 개발 이사입니다. 2016 년에 Akdeniz University에서 

여행 관리 학위를 취득했으며 IATI 이전 업무 경험으로는 2015년 터키의 대표적인 여행 

포털인 Tatil Sepeti에서 운영 전문가로 일했습니다. 2016년에는 Theodore Roosevelt 

Medora Foundation (ND, USA)에서 인턴십을 했습니다. 그는 운영, 디지털 마케팅, 계획, 

채용 등과 관련된 다양한 부서에서 4년 동안 일하면서 IATI에서 폭넓은 경험을 쌓았습니다.

Tugay Özdemir 
Business Development Director

Kamil Ahıskalı는 현재 IATI의 디지털 마케팅 이사이며 다중 채널 광고, 전자 상거래 SEO, 

데이터 과학, 분석 및 비즈니스 개발을 전문으로 합니다. 2004년부터 2007년까지 터키 

최고의 학교 중 하나인 Orta Doğu Teknik Üniversitesi에서 전기 및 전자 공학을 공부했으며 

2007년부터 2009년까지는 Istanbul University에서 국제 비즈니스, 무역 및 상업을 

공부했습니다.

Kamil Ahıskalı 
Digital Marketing Director

Rafi Rafioğlu는 현재 IATI의 COO(Chief Operating Oäcer)입니다. 1993년부터 1998년까지 

Boğaziçi University에서 컴퓨터 프로그래밍학과를 졸업했으며 2015년부터 2017년까지 

Antalya Bilim University에서 경영학 석사(MBA)학위를 취득했습니다. 1999년부터 2002

년까지 Garanti Bank에서 선임 소프트웨어 엔지니어로 근무했으며 2002년부터 2004년까지 

이스탄불의 Fintech에서 선임 소프트웨어 개발 엔지니어로 근무했습니다. 그는 5년간의 

소프트웨어 개발 후 러시아와 CIS 국가 및 터키를 대상 국가로 하는 주요 여행사인 Tez Tour

의 운영이사로 6년 이상 근무했습니다.

Rafi Rafioğlu
COO
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Ivan Kovalenko는 2016 년부터 IATI에서 디지털 마케팅 전문가로 일하고 있습니다. 2000

년부터 2005년까지 Belerussian Technical National University에서 경영, 마케팅 학사 

학위를 취득하였습니다. 그는 IATI에서의 경력을 통해 B2B, B2C 및 B2B2C와 같은 다양한 

비즈니스 모델의 여러 브랜드에 대한 데이터 세트 분석 및 여러 브랜드의 디지털 마케팅 

채널 최적화에 대한 전문성을 얻었습니다.

Ivan Kovalenko
Data Scientist

Yusuf Taştan은 2017년부터 IATI의 B2C 브랜드인 Aerobilet.com의 브랜드 디렉터로 

활동하고 있습니다. 2014년부터 2017년까지 IATI에서 비즈니스 개발 이사로 재직했으며 

기존 부서의 최적화와 부정행위제어 및 평판관리 같은 새로운 부서의 통합에 기여했습니다. 

IATI에서 일하기 전에는 2011년부터 2013년까지 MTS Globe에서 비행 운영 관리자로 

근무했으며 Anadolu University의 경영학, Mersin University의 관광경영학을 공부했습니다. 

또한 그는 영어와 러시아어에 능통합니다.

Yusuf Taştan
PR Director

Tamer Yılmaz는 블록체인 기술에 큰 관심을 가지고 전자 상거래 및 여행 기술의 여러 

프로젝트에서 디자인 리더로 활동해 왔습니다. 15년 동안 디지털 제품을 설계하고 코딩을 

했으며 디자인 문제를 해결하고 사용자에게 즐거운 경험을 만드는데 관심이 많습니다. 

2016년부터 IATI에서 디자인 관리자로, 2012년부터 2016년까지 웹/UI 디자이너로 

근무했으며 2010년부터 2012년까지 Tez Tour에서 웹 디자이너로 근무했습니다. Mersin 

University에서 공학 학사 학위를 받았습니다. 그는 현재 빠르고 사용하기 쉽고 확장 가능한 

블록체인 애플리케이션으로 Food Tech를 최적화하는데 주력하고 있습니다.

Tamer Yılmaz
Designer – Front End Developer
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Engin Şahin은 IATI의 소프트웨어 개발자 및 팀장이며 8년 이상 근무했습니다. 2009년부터 

2013년까지 OTI Holding에서 소프트웨어 개발자 전문가로 재직하며 다중계층 웹 기반 B2B 

및 B2C 시스템을 개발했습니다. 2008년부터 2009년까지 Oradata Informatics Academy의 

인증 프로그램에서 Java 소프트웨어 강사로 활동했으며 2007년부터 2008년까지 

Environmental Techtonics Corporation의 소프트웨어 엔지니어로 근무했습니다. 그리고 

TOBB ETU 경제 기술 대학 (2007-2011)과 Başkent 대학 (2000-2005)에서 교수직을 

역임했습니다. TOBB ETU에서 컴퓨터 공학 석사 학위를 받았으며 2019년 5월에 발행된 

BGA Information Security Inc.의 Pentest Expert Training (LPT)에서 인증 및 라이센스를 

받았습니다.

Engin Şahin
Lead Blockchain

Emrah Ar은 소프트웨어 개발자로서 10년 이상 설계에서 구현 및 통합에 이르는 전체 

프로젝트 수명주기를 개발 및 기술 관리를 수행했습니다. 그의 전문 지식은 코딩, 응용 

프로그램 디자인, 견고한 아키텍처 및 높은 동기 부여 기술과 팀 정신을 고양하는 능력인 

성공적인 프로젝트 리더십입니다. 전문 분야는 Java J2EE, Spring, Enterprise Design 

Patterns & Architectures, Database Design, IOS/Android Development, Flutter, Vue.js, 

Php 및 Laravel입니다. 그는 현재 IATI의 선임 소프트웨어 엔지니어 및 개발 팀 리더이며 

2013년에는 CHK Technologies의 선임 소프트웨어 개발자였습니다. 2012년부터 2013

년까지 Teleses Telekom의 소프트웨어 개발자였습니다. 그리고 Kadir Has University에서 

공학 및 컴퓨터 공학 학사 학위를 받았습니다.

Emrah Ar
Software Architect
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Ismail Karakaş는 현재 IATI의 운영 관리자로 2013 년부터 근무하고 있습니다. 그는 콜센터 

직원 및 조직의 프로세스를 관리하여 적시에 복잡한 문제를 해결하고 서로 다른 국가에 

위치한 IATI 파트너 간에 국가 간 조정을 제공합니다. 그는 Anadolu University의 행정학 

연구 (2012-2017)와 Akdeniz University의 여행 관리 (2008-2012)를 공부했습니다.

Ismail Karakaş
Operations Manager

Halük Yelten은 2018년부터 IATI의 재무 매니저를 맡고 있습니다. 재무부에서 재무 문제, 

현금 지불 관리 및 채권 관리와 관련하여 다양한 국가의 IATI 파트너와의 조율하는 일을 

합니다. 재무부에서 근무하기 전에는 IATI에서 분석 및 정량적 기술이 필요한 다양한 운영 

기반 프로젝트를 수행했습니다. Yelten은 TOBB Ekonomi ve Teknoloji Üniversitesi 

(2012-2017)에서 교육을 받았습니다.

Haluk Yelten
Finance Manager
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어드바이저

Brad Yasar는 블록체인과 혁신 기술에 대한 전 세계적인 초점을 가진 기업가, 투자자, 멘토, 
조언자입니다. 그는 지난 30년 동안 여러 자력으로 경영하는 신생기업을 성장시켰으며 현재 
프리미어 분산형 글로벌 뱅킹 플랫폼인 EQIFI의 CEO입니다. 또한 Beyond Enterprizes의 
창립자로서 모든 블록체인 구현 및 개발 단계에서 프로젝트에 대한 전략 및 기술리더십, 
자문 및 지원을 제공합니다.

블록 체인 / 암호 화폐 프로젝트에 50 억 달러 이상이 할당된 Blockchain Investors 
Consortium (BIC)의 공동 창립자인 Brad는 수십 건의 성공적인 크라우드 판매에 참여하여 
2016년 이후 수십만 명의 투자자로부터 수십억 달러를 모금했습니다.

Brad Bulent Yasar

Jason은 모바일 비즈니스, 블록체인, 디지털 마케팅, AI 및 ERP 관련 비즈니스의 연쇄 
창업가이자 컨설턴트입니다. ICA (International Consensus Association)의 공동 창립자이며 
ICA 이전에는 Oracle, Systex, Chidopi 및 iSoftstone을 포함한 여러 기업의 정식 관리자 또는 
VP를 역임했습니다.

그는 2018년부터 암호화폐 프로젝트 어드바이저이자 블록체인 전문가로 활동하고 있으며 
Avalgon, PointPay, MLGC, GoRecret, PlayGame, IOTW, NHCT, VIHOR, BitRewards, 
DateCoin, USAT, EVENFUND 등 여러 프로젝트에 자문을 제공했습니다.

그는 또한 비즈니스, 컨설팅, RD 및 IT 관리분야에서 20년 이상의 입증된 실적을 보유하고 
있습니다.

Jason Hung



Timo Trippler는 FinTech 및 InsurTech 업계 배경을 가진 ICO 자문가이자 기업가입니다. 
그는 금융 거래 분야에서 12년의 경험을 가진 금융시장 및 위험 관리 전문가입니다. 그는 
다양한 성공적인 ICO 프로젝트에 조언하고 여러 암호화 펀드 포트폴리오를 관리합니다.

그는 2015년부터 블록체인 분야에서 일하고 있으며 그의 조언에 따라 다양한 ICO를 다수 
보유하고 있습니다.

그는 AirPod, Loyakk, Faxport, Welltrado, Inclusivity, Centareum, Place To Rent, Energy 
Premier, WeiCrowd, Med-O Network, Vegan Nation, USAT, Tokenchanger, Autorize, Styxr
와 같은 많은 ICO 및 기타 프로젝트와 함께 작업했습니다.

그는 Food Club의 자문팀에 합류하여 Food Club의 글로벌 기금 모금은 물론 향후 프로젝트 
인큐베이션 및 크라우드 펀딩부문에 대한 전문적인 지침을 제공할 것입니다.

그는 자신의 사업 네트워크를 이용하여 기관투자가, 패밀리오피스, 밴쳐캐피털, 
사모주식회사로부터 자금을 조달합니다. 현재 전 세계 300명 이상의 기관투자가들과 
연결되어 있으며 새로운 투자자들을 만나고 모금 네트워크를 넓히기 위해 블록체인 
정상회담 및 컨퍼런스를 방문합니다.

Timo Trippler

저는 암호화폐 매니아스트, ICO 어드바이저, 투자자입니다. 투자자 그룹에 속해 있으며 
암호화폐를 거래하고 채굴하는데 익숙합니다. 그는 원래 인터넷 마케팅 분야에서 폭넓은 
경험을 가지고 있지만, 몇 년 전부터 암호화폐 시장에 온 힘을 쏟고 있습니다.

저를 흥분시키는 것은 이것이 돈을 벌 수 있는 기회일 뿐만 아니라 우리의 작은 환경에서도 
삶을 변화시키는 부를 쌓을 수 있다는 것입니다.

비트 코인은 단순한 디지털 화폐 그 이상이며 의식의 변화입니다. 대기업에게만 이익이 
되는 고대 금융제도에서 벗어나 더 많은 사람들에게 자유를 가져다줄 수 있습니다.

그리고 저는 블록체인 기술이 할 수 있는 이 모든 가능성들이 아주 기대됩니다. 태양 에너지, 
녹색 에너지, 공급망 최적화와 함께 일하는 회사들과 같이 세계에 지속적인 영향을 미칠 수 
있는 놀라운 프로젝트가 많이 있습니다. 만약 아직 암호화폐에 익숙하지 않다면 유튜브, 
트위터, 디스코드 등에 접속해서 가능한 많이 배우라는 조언을 드리고 싶습니다.

Richard Trummer
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본 문서는 "백서"이며, 이더리움 플랫폼의 푸드클럽 및 푸드클럽 토큰("FOODC")을 
소개합니다.

이 문서는 오로지 이더리움 플랫폼 프로젝트의 푸드클럽을 발표하기 위한 목적으로, 
현재 개발 비전(변경 대상) 및 개발자 커뮤니티의 의견을 구하기 위한 목적으로만 
공개적으로 배포됩니다. 이는 구속력 있는 약속이나 계약을 하도록 의도된 것이 
아니며 유가증권인지 여부에 관계없이 토큰을 판매하거나 구매를 요청하는 것이 
아닙니다. 여기에 포함된 모든 진술은 해당 법률의 적용을 받습니다.

우리가 이 비전을 실현하고자 하는 동안 이것이 상당히 많은 요인에 의해 좌우되고 
많은 위험에 노출된다는 것을 인식해 주십시오. 푸드클럽이 구현 또는 채택되지 
않거나 비전의 일부만 실현될 가능성도 있습니다. 그것들은 우리의 현재 신념, 기대 
그리고 가정에 기초하며 예상치 못한 다양한 사건이 발생할 수 있으므로 우리는 이 
백서의 어떤 진술도 보증, 대표하지 않습니다. 또한 규제조치의 소급적 특성으로 
인해 우리는 주어진 관할 구역에서 플랫폼의 합법성이나 토큰 출시와 관련하여 
어떠한 보증도 할 수 없습니다.

푸드클럽 토큰은 증권이 아니며 회사 내 어떠한 권리도 갖고 있지 않습니다. 우리는 
관련 관할구역법에 따라 사업을 운영해야 하기 때문에 특정 국가에서는 푸드클럽 
토큰을 즉시 사용할 수 없을 수도 있습니다. 본 백서에 기술된 바와 같이 저희는 
비전을 달성하기 위해 열심히 노력할 계획이지만, 보장이 없다는 것을 알아주시기 
바랍니다. 블록 체인과 우리 기술 및 디지털 자산 시장의 다른 측면은 여전히 
상대적으로 새롭고 많은 도전과 경쟁 및 변화하는 환경의 영향을 받습니다. 
푸드클럽이 이러한 과제를 해결하기 위해 발전함에 따라 항상 커뮤니티를 
업데이트하기 위해 노력할 것입니다.
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면책조항-읽어주십시오



Website Links

 Food Club home page   www.foodclub.ai

 Yemeksis home page    www.yemeksis.com

 Yemekci home page      www.yemek.ci

Community Channels

 https://www.instagram.com/foodclub.ai/

 https://twitter.com/Foodclub_ai

 https://www.reddit.com/user/foodclub_ai

 https://www.quora.com/profile/Foodclub-ai

 https://www.linkedin.com/company/foodclub-ai

 https://t.me/foodclub_ai

 https://www.facebook.com/Food-Club-100236302217095

 https://medium.com/@foodclub.ai
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지원되는 문서 및 링크




